2.1 DIE EURDBARBELDEINFI:IHRUNE, REGIONALE

PREISENTWICKLUNG UND DIE WAHRGENOMMENE

INFLATION DER VERBRAUCHER*

2.1.1  Einfiihrung

Am 1. Januar 2002 wurden die Eurominzen und -bank-
noten in 12 Landern der Europaischen Union einge-
fahrt. Fur Gber 300 Millionen Konsumenten im
Eurogebiet markierte dieses Datum den Anfang des
alltaglichen Umganges mit einer neuen europdischen
Wahrung.

Einerseits wurden im Vorfeld der Eurobargeld-
umstellung viele positive Erwartungen an den Euro
geknUpft, wie zum Beispiel die erhoffte Intensivierung
des Wettbewerbs oder die Verbesserung des oko-
nomischen Wachstums. Diese positiven Erwartungen
sind hauptséchlich in der kompletten Transparenz der
Preise begriindet, welche sowohl den grenziber-
schreitenden Wettbewerb der Firmen als auch die
Arbitragemdglichkeiten der Konsumenten erheblich
erhoht. Langfristig gesehen dirfte dies zu einer
verbesserten Ausnutzung von Skalenertragen, ver-
mehrter Spezialisierung und geringeren Konsumenten-
preisen fuhren. Zudem wird erhofft, dass die grenz-
Uberschreitenden Preisunterschiede sich langfristig
verringern werden.

Ein unmittelbarer Vorteil der Eurobargeldeinfiihrung
entsteht durch die entfallenden Wechselgebihren.
Gerade hier in Luxemburg, wo die Verbraucher oft
mit 2, 3 oder sogar 4 verschiedenen Wahrungen im
Geldbeutel herumliefen, ist dies eine sehr angenehme
Erscheinung. Ein Nebeneffekt wird sicherlich auch sein,
dass sich die Bargeldhaltung der hiesigen Bevolkerung
verringern wird. Dies kommt einer Kostenersparnis
gleich, da Bargeld bekanntlich keine Zinsen abwirft.

Andererseits wurden die Angste der Verbraucher und
Konsumenten genahrt, der Euro ware der Preisstabilitat
nicht zutraglich. Vor allem aber nicht nur in
Deutschland war in den Medien von Preiserhdhungen
im Zusammenhang mit der Eurobargeldeinfiihrung
zu lesen und zu horen. Die Beflirchtung ungerecht-
fertigter Preiserhdhungen resultiert vor allem aus der
Tatsache, dass ein GroBteil der Einzelhandelspreise im
Zuge der Umstellung auf hohere, fir den Verbraucher

aber gleichwohl attraktiv erscheinende Niveaus,
angepasst wirden. Angenommen die Eurobargeldein-
fuhrung fuhre tatsdchlich zu den befrchteten Preis-
erhéhungen, so muss dennoch klargestellt werden,
daB deren Auswirkung im Gegensatz zu den positiven
Aspekten der Eurobargeldeinfiihrung, wie zum Beispiel
der permanenten Reduktion von Transaktionskosten,
eine einmalige Verschiebung des Preisniveaus und
keine langfristige Erhohung der Inflationsrate verur-
sacht.

Das Festhalten an der Preispolitik der attraktiven Preise
nach der Konvertierung der nationalen Preise in Euro
fuhrt notwendigerweise zu realen Preisénderungen’. In
diesem Zusammenhang relevante Fragestellungen
sind, ob es stichhaltige Belege flr ein systematisches
Aufrunden der Einzelhandelspreise gibt, in welchem
Ausmal attraktive nationale Preise in attraktive Euro
Preise konvertiert wurden und in wieweit sich die Zeit-
ablaufe dieser Entwicklung unterscheiden.

Uber ein halbes Jahr ist nun seit der Bargeldeinfiihrung
am 1. Januar 2002 vergangen. Die Diskussionen tber
die inflationdren Effekte der Bargeldumstellung neh-
men langsam ab. Dennoch wartet dieses Thema da-
rauf, genauer erortert zu werden. Dieser Artikel ver-
folgt zwei Ziele: Erstens versucht er etwas Licht in das
Dunkel um die angeblich systematischen Preiserh6-
hungen in Zusammenhang mit der Eurobargeldein-
fuhrung zu bringen. Zweitens hofft er einige Anhalts-
punkte dartber geben zu kénnen, in wieweit attraktive
Preise in nationaler Wahrung in Euro konvertiert
wurden. Im Wesentlichen beziehen wir uns sowohl auf
die Resultate der Studien der nationalen Zentralbanken
und Statistikdmter als auch auf die Entwicklung
von Supermarktpreisen in den Regionen Lothringen,
Luxemburg, Rheinland-Pfalz und Wallonien, welche
mehrmalig zwischen Oktober 2001 und April 2002
erhoben wurden.

Der Artikel ist folgendermaBen strukturiert: das zweite
Kapitel 1aBt die Ergebnisse der Simulationsstudien und
ersten ex-post Analysen der Zentralbanken und der

von Thomas Mathd. Der Autor bedankt sich bed Philippe Arondel und Jean-Pierre Schoder fiir hilfieiche Vorschlage und konstruktive

Kritk, sowie bei Trond Randoy und den Diskussionsteilnehmern der Konferenz des Swedish Network for European Studies in
Lconomies and Business in Molle im Mai 2002, wo Auszige dieses Artikels vorgetragen wurden. Die in diesem Artikel vertretenen
Meinungen sind personliche Memnungen des Autors, die nicht notwendigerweise mit den Meinungen der Banqgue centrale du Lurembourg

tibereinstimmen.

I Auraktive Preise werden gewohnlicher Weise in psychologische, fraktionale und glatte Preise unterteilt. Psychologische Preise sind z.B.
durch die Endziffern 9, 95, 98 erkennbar, wéihrend fraktionale Preise, i.e. leicht zu bezahlende Preise ohne die Herausgabe von viel
Wechselgeld, als Preise mit den Endziffern 0 oder 5 angesehen werden. Glatte Preise sind Preise ohne Kommastelle.



Statistischen Amter kurz Revue passieren. Das dritte
Kapitel erortert die Preisentwicklungen in Supermarkten
Luxemburgs und den umliegenden Regionen. Das
vierte Kapitel geht auf die Ursachen der Unterschiede
zwischen der von den Verbrauchern wahrgenom-
menen und der von den Statistikdmtern tatsachlich
gemessenen Inflation etwas naher ein. Das funfte
Kapitel schlieBt ab.

2.1.2  Studien der Zentralbanken und

Statistischen Amter

Welches sind die Inflationseffekte des Euro und wie
groB sind sie? Die nationalen Zentralbanken und Sta-
tistikdmter haben im Laufe des Jahres 2001 mehrere
Simulationsstudien unternommen, um zu analysieren,
wie groB der durch den Euro bedingte Preiseffekt im
schlimmsten zu befiirchtenden Fall sei.

Die nationalen Ergebnisse sind sehr unterschiedlich. Dies
ist nicht verwunderlich, da die jeweilige Simulation auf
verschiedene nationale Gesichtspunkte Rucksicht
nimmt. Allein die unterschiedlichen Konversionsraten
der jeweiligen nationalen Wahrungen zum Euro durften
dazu fuhren, daB das Preissetzungsverhalten des Einzel-
handels der Eurolander vor und nach der Umstellung
auf den Euro voneinander abweicht.

Diese Simulationsstudien sind zu dem Ergebnis gekom-
men, daB im schlimmsten anzunehmenden Fall die
Inflation kurzzeitig bis um 0,2 bis 1,0 Prozentpunkte
ansteigen konnte. Diese Ergebnisse verteilen sich
folgendermaBen auf die Lander: Portugal maximal 0,2
Prozentpunkte (Alvarez & Jarefio, 2001), Spanien maxi-
mal 0,4 Prozentpunkte (Santos et al., 2001), Luxem-
burg maximal 0,6 Prozentpunkte (BCL, 2001, 2002a;
Matha, 2002), Belgien maximal 0,7 Prozentpunkte
(Aucremanne & Cornille, 2001), die Niederlande maxi-
mal 0,9 Prozentpunkte (Folkertsma, 2001) und
Frankreich maximal 1,0 Prozentpunkte (Brudieu et al.,
2001). Die Ergebnisse der anderen nationalen Zentral-
banken und statistischen Institute sind leider nicht
offentlich zuganglich. Sie liegen aber unterhalb der
Marke von 1,0 Prozentpunkten.

Der Sinn dieser Simulationen war es, die potenzielle
Obergrenze eines etwaigen auftretenden Inflations-
effektes zu analysieren. Die schlimmsten Befurchtungen
sind nicht eingetreten. Dies ist nicht sonderlich ver-
wunderlich, da die Simulationsstudien davon ausgingen,
dass alle Preise systematisch nach oben gerundet wir-
den. Diese Hypothese ist an und fur sich nicht realistisch,

da viele Produkte schnellem technischen Fortschritt
unterworfen sind, wie zum Beispiel Computer, Mobil-
telefone, Unterhaltungselektronik, etc. In diesen Pro-
duktsegmenten sind die Preisanderungen daher der
Tendenz nach eher nach unten als nach oben gerichtet,
was den positiven Preiseffekten anderer Glter entgegen-
wirkt. Folglich wirden Preisanpassungen im Zuge der
Eurobargeldeinfihrung und die Auszeichnung von
attraktiven Europreisen in diesen Produktsegmenten
auch der Tendenz nach verstarkt nach unten erfolgen.
Ahnliches gilt auch fir die ehemals regulierten natio-
nalen Markte, die nach und nach, auch auf Druck der
Europaischen Institutionen, dem internationalen Wett-
bewerb geotffnet werden.

Einige der nationalen Zentralbanken und Statistik-
amter, die BCL und STATEC mit einbegriffen, sind ge-
rade dabei ex-post Studien auszuarbeiten, welche die
tatsachlichen aufgetretenen Inflationseffekte zu ermit-
teln versuchen. Eurostat hat zum Beispiel in mehreren
Pressemitteilungen die Einschatzung vertreten, dal3
der Inflationseffekt der Eurobargeldeinfuhrung fir das
ganze Eurogebiet sehr gering sei. Der Inflationseffekt
zwischen Dezember 2001 und Januar 2002 wurde
auf 0 bis 0,16 Prozentpunkte geschatzt (Eurostat,
2002a). Die Ergebnisse Uber das gesamte erste Quartal
2002 gesehen waren auch 0 bis 0,16 Prozentpunkte
(Eurostat 2002b). In einer Analyse des ersten Halb-
jahres 2002 kommt Eurostat zu dem SchluB, daB die
durch die Eurobargeldeinftihrung verursachte Inflation
bei 0 bis 0,2 Prozentpunkten liegt (Eurostat, 2002c).
Der Wert der letzten Schatzung ist demnach gering-
fugig hoher als die zuvor ausgewiesenen Werte, aber
dennoch viel geringer als die Beflrchtungen der Ver-
braucher vermuten lassen.

Bisher wurden nur wenige Ergebnisse der nationalen
Zentralbanken und Statistischen Amter veréffentlicht.
In den Niederlanden ist die Rede von 0,2 bis 0,4
Prozentpunkten (Folkertsma, Renselaar & Stokman,
2002; DNL, 2002). In Frankreich trug die Eurobar-
geldeinfihrung zu 0,1 Prozentpunkten zur Inflation
im Januar 2002 bei. In den zwei darauffolgenden
Monaten war sie groBtenteils neutral (Gallot, 2002).

In Deutschland gibt es keine detaillierten Schatzungen,
die auf gréBeren Teilen des Harmonisierten Verbrau-
cherpreisindex (HVPI) beruhen. Die Deutsche Bundes-
bank hat zusammen mit dem Statistischen Bundesamt
Guter des taglichen Bedarfs aus 35 Produktgruppen
naher analysiert. Der geschatzte EinfluB aller von Mai



20017 bis Mai 2002 festgestellten Euro-induzierten Preis-
anderungen auf die Jahresteuerungsraten der unter-
suchten Produktgruppen liegt zwischen -0,9 und +2,2
Prozentpunkten (Statistisches Bundesamt, 2002c)’. In
einer Betrachtung der Gesamtdaten des Preisindex ist
die Deutsche Bundesbank (2002c) zu der Einschatzung
gelangt, dass der Preisanstieg von Dezember 2001 zum
Januar 2002 bis zu maximal 0,2 Prozentpunkten der
Eurobargeldeinfihrung zugeschrieben werden kénne®.

In Luxemburg sind die Effekte dhnlich wie in Frank-
reich. Im Januar 2002 betrug der durch die Eurobar-
geldeinfiihrung bedingte Inflationseffekt maximal 0,13
Prozentpunkte bezogen auf den harmonisierten
Verbraucher Preisindex (HVPI) beziehungsweise maxi-
mal 0,12 Prozentpunkte bezogen auf den Nationalen
Verbraucherpreisindex (NVPI). Im Februar war der
Effekt nur noch ungefahr ein drittel bis halb so groB. In
den darauffolgenden Monaten Mérz bis Mai 2002 war
er auf die zweite Kommastelle gerundet schon nicht
mehr ersichtlich. Uber einen langeren Beobachtungs-
zeitraum von Januar 20071 bis Mai 2002 betragt der
Effekt zwischen 0 bis maximal 0,42 Prozentpunkte
bezogen auf den HVPI und 0 bis maximal 0,36 Prozent-
punkte bezogen auf den NVPI. Legt man die ersten
funf Monate des Jahres 2002 zu Grunde, dann liegt
der Effekt zwischen 0 und maximal 0,18 Prozentpunkten
bezogen auf den HVPI und 0 und maximal 0,16
Prozentpunkten bezogen auf den NVPI (BCL, 2002b).
Dies kommt dem im Juli 2002 fur das gesamte
Eurogebiet vertffentlichten Resultat von Eurostat sehr
nahe. Insgesamt gesehen, lassen diese Ergebnisse den
ersten SchluB zu, daB die Eurobargeldeinfiihrung zu
limitierten Preiseffekten gefuhrt hat.

2.1.3 Regionale Preisentwicklung anhand von

Supermarktpreisen

Um Belege Uber die regionalen Preisentwicklungen
wahrend der Eurobargeldeinfihrung zu erhalten,
wurden Supermarktpreise in Luxemburg und den
umliegenden Regionen erhoben. Mit Hilfe dieser Daten
ist es moglich, sich ein erstes Bild zu verschaffen,
wie die Supermarkte auf die Eurobargeldeinfiihrung
reagierten, ob ihre Reaktionen sich unterschieden, und

ob sie ihre Preise der Tendenz nach erhéhten oder
nicht.

Diese Preiserhebung kann naturlich keineswegs ein
Substitut sein fur eine vollstandige, das gesamte Spek-
trum der im HIVP aufgenommenen Preise abdeckende
Studie. Die gemeinsame Studie der BCL und des
STATEC zum Beispiel benutzt tiber 98% der dem HVPI
zu Grunde liegenden Preise, um den durch die
Eurobargeldeinfihrung eventuell herbeigefthrten
Preisauftrieb in Luxemburg zu analysieren (siehe BCL,
2001, 2002b). Das Hauptaugenmerk der Erhebung
liegt folglich dessen auch auf der regionalen
Betrachtung der Preisentwicklungen, indem sowohl
Supermarktpreise aus Luxemburg als auch aus den
Nachbarregionen untersucht werden. Wir erhoffen
uns, einige aufschluBreiche Details und Erkenntnisse
Uber das Preissetzungsverhalten der Supermarkte
wahrend der Eurobargeldeinfiihrung in der GroBregion
zu erhalten.

2.1.3.1 Erhebungsstichprobe

Die Preiserhebung wurde viermal durchgefiuhrt,
namlich Mitte Oktober 2001, Mitte Dezember 2001,
Mitte Februar 2002 und Mitte April 2002. Preise
wurden immer innerhalb derselben Woche erhoben,
da Supermarktpreise sich wochentlich &ndern kénnen.
Mit anderen Worten: die ersten beiden Preiserhebun-
gen fanden vor der Eurobargeldeinfihrung statt. Die
Preiserhebung im Februar 2002 fand in der Periode
der doppelten Bargeldzirkulation statt. Die vierte
Preisernebung fand statt, als der Euro das alleinige
legale Zahlungsmittel im Eurogebiet war.

Die Preisernebungen wurden in groBeren Supermarkten
in den Randgebieten von vier groBeren Stadten in den
umliegenden Regionen Luxemburgs durchgefihrt.
Die Stadte waren Luxemburg, Trier (Rheinland-Pfalz,
Deutschland), Metz (Lothringen, Frankreich) und Arlon
(Wallonien, Belgien). Die Supermarkte, die fur die
Erhebungsstichproben ausgesucht wurden, waren
Cactus und Auchan, beide in Luxemburg, Auchan in
Metz-Woippy, Carrefour in Arlon, Cora in Messancy
und schlieBlich Extra in Trier. Die Anzahl der erhobenen
Preise war abhangig von der Erhebungsstatte und
variierte ungefdhr zwischen 80 und 100. Nachdem

2 Vgl Stauistisches Bundesamt (2002a,b) und Deutsche Bundesbank (2001, 2002a,b).
3 Diese Einschiitzung beruht sich jedoch nicht auf einer detaillierten Analyse von Einzeldaten.



Produkte, fur die weniger als 4 Beobachtungen ge-
macht werden konnten, entfernt wurden, verblieben
zwischen 65 und 72 Produkte in unserer Erhebungs-
stichprobe*.

Welche Produkte wurden in die Erhebung herange-
zogen? ZugegebenermaBen liegt den erhobenen
Produkten keine Zufallsstichprobe zugrunde, aus der
sie ausgewahlt wurden. Vielmehr waren es theore-
tische sowie praktische Grinde, die uns veranlaBt
haben Produkte miteinzubeziehen oder nicht mitein-
zubeziehen. Um regionale Preisentwicklungen zu ver-
gleichen, sollten die verglichenen Produkte idealer
Weise identisch sein. Dies ist faktisch unmdglich, da die
verglichenen Produkte notgedrungen ortlich differen-
ziert sind. Zudem kamen wir nicht umhin, Produkt-
preise in verschiedennamigen Supermarkten zu
erheben, was AnlaB zu weiterer Produktdifferenzie-
rung geben kdénnte®. Davon abgesehen, variierten die
VerpackungsgroBen oft von Supermarkt zu Super-
markt. Des weiteren sollten die zu erhebenden Pro-
dukte in allen Supermarkten gefuhrt werden. Zudem
sollten die Produkte, deren Preise erhoben werden,
nicht nur handelbar sein, sondern auch miteinander
konkurrieren. Diese Erwdgungen fihrten letztendlich
dazu, dass wir uns auf international bekannte Marken-
produkte konzentrierten, wie zum Beispiel Coca Cola,
Nutella, etc.

2.1.3.2 Die Eurobargeldeinfuhrung und Inflation? —
Regionale Supermarktpreise

Ausgestattet mit den Schatzungen der Zentralbanken
und Statistischen Amter werfen wir einen ersten Blick
auf die Entwicklungen der Supermarktpreise in Luxem-
burg und dessen Nachbarregionen. Tabelle 1 gibt einen
Uberblick tiber die Preisstabilitdt und Preisanderungen
zwischen Oktober 2001 und April 2002. Wie man
sieht, anderten sich die Mehrzahl der erhobenen
Supermarktpreise in Euro von Erhebung zu Erhebung
nicht. Zwischen Oktober 2001 und Dezember 2001
blieben 66% der erhobenen Preise gleich. Die Anteile
fir Dez./Feb. und Feb./Apr. sind 73% beziehungsweise
70%. Wie man zudem ersehen kann, wurde zwischen
Okt./Dez. und Dez./Feb. ein groBerer Anteil der erho-

benen Preise herabgesetzt als heraufgesetzt. Zwischen
Feb./Apr. war das Gegenteil der Fall, als 21% der er-
hobenen Preise heraufgesetzt und 10% herabgesetzt
wurden.

Tabelle 1

Regionale Preisentwicklung in
Supermérkten, in Prozent

Preisstabilitdt Nationale Wéihrung Furo
Zwischen Dez. i Feb.: Apr. i Dez. @ Feb. : Apr.

1 12 17 30 12 13 24
Okt. - 66 51 36 66 59 : 46

1 22 32 34 22 28 30

T 16 30 1" 23
Dez. - 64 : 46 73 i 58

1 20 24 16 19

T 23 21
Feb. - 65 70

1 12 10
Quelle: BCL
Notiz: v = b bedewen jeweils Preiserhohung, -gleichheit und

-verringerung. Monatliche Verdnderungen summieren sich nicht
unbedingt auf 100% aufgrund von Rundungsfehlern. Die Aprilwerte
in nationaler Wahrung sind nicht zu 100% zuverldissig, da in
Auchan, Luxemburg und Vxwa, Tiier vicle Produkipreise nur in
Luro ausgezeichnet wurden.

Etwas genereller betrachtet bekommt man den Ein-
druck, dal3 ein GroBteil der Preise wahrend des
Zeitraumes der doppelten Bargeldzirkulation, der mehr
oder weniger mit dem Zeitraum der besonders groBen
Wachsamkeit und Argwohn der Konsumenten und
Medien gegenUber Preiserhthungen zusammenfallt,
der Tendenz nach nicht verandert oder sogar herab-
gesetzt wurde. Diese Einschatzung scheint auch Tabelle
2 zu belegen. Die durchschnittlichen Preisreduktionen
zwischen Okt./Dez. und Dez./Feb. waren 1,1% bezie-
hungsweise 0,1%, wahrend Preise zwischen Feb./Apr.
um durchschnittlich 0,7% teurer wurden. Uber den
gesamten Beobachtungszeitraum gesehen trifft die
Einschatzung, die Preise der erhobenen Produkte seien
systematisch teurer geworden, allerdings nicht zu.

=N

Ausschlufs des Preises.

[

tativen Merkmalen der Verkaufsstite.

Sonderangebote und -aktionen wurden nicht gesondert behandelr, es sei denn die Produkimengen wurden veréndert. Letzteres fiihrte zum

Diese Produkidifferenzierung hat weniger mit den qualitativen Merkmalen des Produktes selbst zu tun, sondern vielmehr mit den quali-



Nach Tabelle 1 zu urteilen wére eher das Gegenteil der
Fall. In wieweit dieses spezifische, auf die erhobenen
Preise zutreffende, Resultat verallgemeinerbar ist, kann
hier nicht geklart werden. Dazu ist die Beobachtungs-
stichprobe zu klein und der Beobachtungszeitraum zu
kurz. Auch ist nicht ausgeschlossen, daB die Super-
markte die teilweise an Hysterie grenzende Diskussion
der Konsumenten zumindest zu einem Teil antizipiert
hatten und die Preiserhbhungen inter-temporal nach
vorne schoben, um wahrend der Bargeldeinfiihrung
die Europreise wieder leicht nach unten abzurunden.
Wie wir spater noch sehen werden, ist der Gber den
Beobachtungszeitraum auftretende negative Preis-
effekt im Wesentlichen auf erhebliche Preisreduktionen
in einem einzelnen Supermarkt zurtickzufihren und
daher ein nicht verallgemeinerbarer Trend.

Tabelle 2

Durchschnittliche regionale Prozentverdnderung
der Supermarktpreise

@/[(i/m ouale Nationale Wahrung Furo
Verdnderung ©
Zwischen Dez. i Feb. i Apr. i Dez. : Feb. : Apr.
Okt. 1.1 013 :-08 ¢ -1.1 ¢ -1.3 1 -0.8
Dez. -0.1 : 0.5 -0.1 : 0.5
Feb. 0.7 0.7

Quelle: BCL

Notiz: Die Aprilwerte in nationaler Wihrung sind nicht zu 100%
zuverldssig, da in Auchan, Luremburg und Extra, Trier viele
Produkipreise nur in Kuro ausgezeichnet wurden.

Nochmals auf Tabelle 1 zurtickkommend, fallt uns auch
auf, daB der jeweilige Anteil der unverdnderten Preise
in nationaler Wahrung und in Euro verschieden sein
kann. Der Anteil der unverdnderten Preise zwischen
Dez./Okt. ist 51% in nationaler Wahrung und 59% in
Euro. Wieso kommt es zu Unterschieden, die davon
abhdngen, ob man Preise in nationalen Wahrungen
oder in Euro betrachtet? Es gibt eine einfache Antwort
auf diese Frage. Die Preise in den jeweiligen Super-
markten waren nicht immer , euro-kompatibel”.

Mit diesem Ausdruck ist gemeint, daB3 Preise in natio-
naler Wahrung, die unter Anwendung der offiziellen
Umrechnungsregeln, i.e. Konvertierung des Preises
unter Benutzung des unabdingbar fixierten Wechsel-
kurses mit Rundung des Ergebnisses auf die zweite

Kommastelle, in Euro konvertiert und daraufhin von
Euro wieder zu nationaler Wahrung zurtick konvertiert
wurden, sich nicht unbedingt gleichen. Ein anschau-
liches Beispiel ist die Umrechnung von DEM 2,00 zu
Euro. DEM 2,00 entsprechen EUR 1,02; EUR 1,02
wiederum ergeben umgerechnet aber DEM 1,99.

Zumindest fur einige Konsumenten muB dieser
Umstand verwirrend gewesen sein. Die Unterschiede
in Tabelle 1 reflektieren demnach den Umstand, daB3
Preise in nationaler Wahrung ,euro-kompatibilisiert”
wurden, i.e. geringfligig gedndert wurden, wahrend
die Euro Preise konstant blieben. In Luxemburg stellt
das Phanomen, daB doppelt konvertierte Preise nicht
den Originalpreisen gleichen, an sich gesehen kein
Problem dar. Der Umrechnungskurs von 40,3399 von
LUF zu Euro gewahrleistet die Eurokompatibilitat.
Tabelle 3 illustriert diese Tatsache etwas anschaulicher.

Tabelle 3

Anteil der eurokompatiblen nationalen Preise in
Supermaérkten, in Prozent

Land  Stadt Geschifi Okt. & Dez. i Feb. i Apr.
L Luxemb. : Auchan 100 : 100 i 94 i 100
L Luxemb. i Cactus 100 : 100 : 100 : 100
B Arlon Carrefour 9% 91 : 100 i 100
B Messancy : Cora 100 : 100 : 99 99
F Metz Auchan 14 19 97 : 100
D Trier Extra 65 68 60 : 100

Quelle: BCL

Notiz: Die nationalen Aprilwerte fiir Auchan, Luxemburg und
Extra, Trier sind nicht zu 100% zuverlissig, da viele Produkipreise
nur in Euro ausgezeichnet wurden. Cactus fiihrte den luxemburgi-
schen Centime im September 2001 implizit wieder ein.

Die Abweichung von 100% Kompatibilitat im Falle von
der Supermarktkette Auchan, Luxemburg ist dadurch
bedingt, dass ein einzelner Preis in der Erhebungs-
stichprobe mit Centime ausgezeichnet wurde. Die
Supermarktkette Cactus, Luxemburg hat im September
2001 angefangen, alle LUF Preise mit Centime auszu-
zeichnen. Hinter dieser Anderung der Preispolitik stand
vermutlich auch das Kompatibilitatsproblem. LUF-Preise
wurden demnach zu Euro konvertiert, auf Cents
gerundet, zurlick konvertiert und auf den Centime ge-
rundet ausgezeichnet. Die hiesige Presse war nicht sehr
angetan von dieser Verdnderung, die eigentlich nur
zum Ziel hatte, alles korrekt zu konvertieren. Nun



waren 10 Liter Milch billiger, wenn man sie einzeln
bezahlte als wenn man sie alle auf einmal bezahlte.
Denn der luxemburgische Centime war nicht mehr im
Umlauf. Der Gesamtpreis des eingekauften Waren-
korbes wurde am Ende gerundet. Die Wiedereinfuh-
rung der Centime garantiert einerseits die Euro-
kompatibilitat. Andererseits geht sie verloren, wenn
man der Tatsache Rechnung tragt, dal3 die Nach-
kommastellen des Preises eigentlich nicht bezahlt
werden kénnen®.

Das offensichtlichste Beispiel fur das Eurokompa-
tibilitatsproblem ist jedoch Auchan in Metz. In dieser
franzosischen Supermarktkette war der Anteil der gleich-
gebliebenen Preise zwischen Dez./Feb. und Feb./Apr.
8% beziehungsweise 3% in nationaler Wahrung und
55% beziehungsweise 45% in Euro. Dieses Beispiel
zeigt sehr eindrtcklich das Konvertierungsproblem
in Frankreich auf. Die franzosische 1 Centime Minze
war nicht mehr im Umlauf. Folglich endeten fast alle
Einzelhandelspreise mit den Ziffern 0 oder 5. So wur-
den im Januar 2001 zum Beispiel nur ungefahr 1% der
im Franzosischen HVPI vertretenen Nahrungsmittel-
preise (ohne frisches Obst und Gemuse) mit anders-
artigen Endziffern ausgezeichnet. Dieser Anteil stieg im
Verlauf des Jahres 2001 kontinuierlich an und erreichte
43% im November 2001. Im gleichen Zeitraum er-
hohte sich die Eurokompatibilitdt der Preise in diesem
Segment von 17% im Januar 2001 auf 60% im
November 2001 (Brudieu et al., 2001).

Wahrend des Prozesses der Eurobargeldumstellung
und -einfiihrung waren die Supermarkte Auchan, Metz
und Extra, Trier eher Spatziinder bezogen auf die
Eurokompatibilitat der Preise. Der Anteil der eurokom-
patiblen Preise Auchans, Metz sprang von 20% im
Dezember auf fast 100% im Februar. Hier geschah die
Umstellung der Preise auf eurokompatible Preise nach
der Bargeldeinfihrung im Januar 2002. Genauer ge-
sagt, er geschah als schon ein GroBteil der Bevolkerung
mit Euro, anstatt mit FRF bezahlte’. Der Supermarkt
Extra, Trier unternahm keine gréBeren Anstrengungen,
den Anteil der eurokompatiblen Preise zu erhéhen. Im
Supermarkt Extra wurde im April der gréBte Teil der
Preise nur noch in Euro ausgezeichnet, womit das
Problem erledigt ware.

Ein genauerer Blick auf die Preisentwicklungen in den
einzelnen Supermarkten, wie aus Tabelle 4 ersichtlich
ist, zeigt die Differenzen der Preissetzungsstrategien
auf. Die bemerkenswertesten Preisanderungen traten
im Supermarkt Carrefour, Arlon auf. Dieser Supermarkt
fiel durch die vielen Preisreduktionen wadhrend des
Zeitraumes der Bargeldumstellung auf. Zwischen
Okt./Apr. wurde kein einziger Preis der erhobenen Pro-
dukte verteuert. In der selben Periode wurden die
Preise von 75% der erhobenen Produkte gesenkt. Jetzt
lassen sich auch die negativen Preisdanderungen in
Tabelle 2 verstehen. Die durchschnittliche Preisreduktion
von 6,7% zwischen Okt./Apr., siehe Tabelle 5, stellt
die Hauptursache dar fir die negativen in Tabelle 2
ausgewiesenen Preisanderungen fur den Zeitraum
Oktober 2001 bis April 2002.

6 Letztendlich ist es nicht ofi der Fall, dass man zu einem grofsen Supermarkt am Rande der Stadt fihrt, um genau einen Artikel einzukaufen.
7 Am 8. Januar 2002 wurden nach Einschétzung der Europdischen Kommission 75% aller Zahlungen der Konsumenten in Euro getditigt.
Am 15. Januar 2002 waren es schon mehr als 90% (Europdische Kommission, 2002a,b).



Tabelle 4  Preisdanderungen in jeweiligen Supermdrkten in der Region, in Euro

Land Stadt Geschft Okt. ' Dez. i Okt / Feb. i Okt /Apr. i Dez. / Feb. i Dez. ' Apr. i Feb. ' Apr.
Preisstabilitat
L Luxemb. Auchan 52 55 46 83 65 72
L Luxemb. Cactus 78 60 36 63 45 61
B Arlon Carrefour 40 27 25 67 52 73
B Messancy Cora 81 83 70 74 65 72
F Metz Auchan 53 55 45 66 63 80
D Trier Extra 89 74 53 82 58 61
Preiserhdhungen
L Luxemb. Auchan 18 20 25 12 23 15
L Luxemb. Cactus 12 24 45 21 37 30
B Arlon Carrefour 3 1 0 7 18 15
B Messancy Cora 4 4 17 14 23 20
F Metz Auchan 28 20 27 9 1 13
D Trier Extra 7 10 31 3 25 29
Preisreduktionen
L Luxemb. Auchan 29 25 29 5 12 12
L Luxemb. Cactus 10 16 19 16 18 9
B Arlon Carrefour 57 72 75 25 30 12
B Messancy Cora 14 13 13 12 12 7
F Metz Auchan 19 25 28 25 27 8
D Trier Extra 4 17 17 15 17 10

Quelle: BCL,

Notiz: Die Anteile summieren sich aufgrund von Rundungsfehlern nicht unbedingt auf 100%.

Geographisch gesehen, der am nachsten liegende Kon-
kurrent Cora, Messancy reagierte auch mit Preisreduk-
tionen, die aber keineswegs so generds ausfielen wie
die von Carrefour®. Beiden Supermarkten ist aber ge-
mein, daB sie Preise der erhobenen Produkte zwischen
Feb./Apr. leicht erhhten.

In Cactus, Luxemburg verteuerten sich die Preise von
45% der erhobenen Produkte zwischen Oktober/April.
Zum groBen Teil ist dies das Resultat von Preiser-
hoéhungen zwischen Feb./Apr. als die Preise von 30%
der erhobenen Produkte erhdht wurden. Dennoch kann

nur ein geringfligiger aggregierter Preiseffekt Uber
den Gesamtzeitraum von Oktober 2001 bis April 2002
festgestellt werden. Die durchschnittliche Preiserhdhung
zwischen Okt./Apr. war nur 0,2%, was vor allem durch
die Preisabschlage von durchschnittlich 0,5% zwischen
Feb./Apr. bedingt ist. Dieses Beispiel zeigt sehr schon,
daB die Anzahl der Preisbewegungen in die eine oder
andere Richtung und die durchschnittliche prozentuale
Veranderung nicht unbedingt ein Paar gleiche Schuhe
sind. Darauf wird zu einem spéateren Zeitpunkt noch
naher eingegangen werden.

8 Esist zu beachten, dass keinerlei Aussage tiber das Preisniveau gemacht wird.
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Tabelle 5  Durchschnittliche prozentuale Verdnderung von Supermarktpreisen

Dliche %uale Verdnderung FEuro

Land Stadt Geschafi Okt / Dez. i Ok s leb. : Okt / Apr. & Dez. /Ieb. & Dez. /Apr. & . / Apr.
L Luxemb. Auchan -0.4 0.1 0.6 0.7 1.2 0.7

L Luxemb. Cactus 0.2 0.7 0.2 0.5 0.0 -0.5

B Arlon Carrefour 6.0 -7.5 6.7 -1.4 0.4 1.0

B Messancy Cora -1.0 -0.6 -0.3 0.5 0.8 0.5

F Metz Auchan 0.2 0.1 0.2 0.0 0.1 0.2

D Trier Extra 0.3 -0.6 1.1 -0.9 1.0 2.1

Quelle: BCL,

Nichtsdestotrotz kann man sich des Eindruckes nicht
ganz erwehren, die Preise seien vermehrt nach dem
Ende der doppelten Bargeldzirkulation erhéht worden.
Dieser Zeitraum endete in Frankreich am 17. Februar
2002 und in Luxemburg und den anderen beiden
Nachbarstaaten Belgien und Deutschland am 28.
Februar 2002. Der Supermarkt Extra, Trier zum Beispiel
erhohte die Preise zwischen Feb./Apr. um durchschnitt-
lich 2,1%. Preiserhéhungen mogen nach der Periode
der doppelten Bargeldzirkulation der jeweiligen nationa-
len Wahrungen und des Euro einfacher durchzusetzen
sein, da die Konsumenten nur noch in Euro, sinniger-
weise die fur die Konsumenten gewdhnungsbediirftige
Wahrung, bezahlen kénnen. In diesem Zusammenhang
ist es auch nicht verwunderlich, daB Extra, Trier kaum
noch DEM Preise, sondern vordringlich nur Euro Preise
auszeichnete. Dies erschwert es den Kunden, die jetzi-
gen Europreise mit den vormaligen DEM Preisen zu
vergleichen.

Uber den gesamten Beobachtungszeitraum gesehen
haben sich die Preise jedoch in fast allen Supermérkten
nur geringfligig verandert, sei es nach unten oder nach

oben. Die Ausnahme ist Carrefour, Arlon, wo sich die
Preise Uber den Beobachtungszeitraum stark verringert
haben.

2.1.3.3 Das Ziel — die attraktiven Preise

Viele Preise, darunter auch Supermarktpreise, werden
so ausgezeichnet, daB sie attraktiv erscheinen. In den
Supermarkten unserer Stichprobe sind attraktive Preise
auch haufig anzutreffen. ZugegebenermaBen ist nicht
klar, wie attraktive Preise in verschiedenen Wahrungen
verglichen werden k&nnen, falls dies Uberhaupt
maoglich ist. Deshalb abstrahieren wir von diesem
Problem und konzentrieren uns auf den Vergleich der
attraktiven Preise in Euro.

Wir definieren attraktive Preise als Preise, die mit den
Ziffern 9, 95 oder 98 enden. Fraktionale Preise, das
sind Preise, die gemeinhin als einfach zu bezahlende
Preise, i.e. Preise die mit Herausgabe von wenig Wechsel-
geld bezahlt werden kénnen, angesehen werden, defi-
nieren wir der Einfachheit halber als Preise, die mit den
Ziffern 0 oder 5 enden.

Tabelle 6  Aggregierter Anteil psychologischer und fraktionaler Supermarktpreise, in Prozent

Nationale Wéihrung FEuro
ALLE Okt. Dez. Feb. Apr. Okt. Dez. Feb. Apr.
Psychologisch 34 33 30 25 20 17 20 23
Fraktional 31 33 19 19 19 18 18 22

Quelle: BCI,

Notiz: Die Aprilwerte in nationaler Wihrung sind nicht 100% zuverlissig, da in Auchan, Luxemburg und ¥xtra, Trier viele Produkipreise

nur in Kuro ausgezeichnet wurden.



Tabelle 6 zeigt, daB der Anteil der psychologischen und
fraktionalen Euro Preise sich wahrend der Periode der
Eurobargeldumstellung erhoht hat. Die Unterschiede
zwischen den Supermarkten fallen dagegen auf, siehe
Tabelle 7 und 8. LUF Preise in Cactus, Luxemburg haben
keinerlei attraktive Merkmale, bedingt durch die schon
erwahnte ,Neu-Centimalisierung” der Preise von Sep-
tember 2001 an. In Auchan, Luxemburg verharrten die
psychologischen Preise zwischen 12% und 17%. In
Carrefour, Arlon verringerte sich der Anteil markant
zwischen Okt./Dez., stabilisierte sich wahrend der
nachsten beiden Beobachtungszeitpunkte, um zwischen
Feb./Apr. wieder anzusteigen. Der Wert von April 2002
liegt aber dennoch unterhalb des Wertes von Oktober
2001. Der Anteil der psychologischen Preise in Cora,
Messancy blieb relativ stabil und stieg zum Ende des
Beobachtungszeitraumes leicht an. In Auchan, Metz
halbierte sich der Anteil der psychologischen Preise
mehr oder weniger von 19% im Oktober 2001 auf 9%
im Dezember 2001, um im Februar und April 2002 wie-
der anzusteigen.

Extra, Trier weist die bemerkenswerteste Veranderung
in psychologischer Preispolitik auf. Der Anteil der
psychologischen Preise war relativ stabil und lag zwi-
schen 26% und 28% im Oktober beziehungsweise
Dezember 2001. Der Anteil erhohte sich danach auf
39% im Februar 2002 und auf 53% im April 2002.
Dies kommt nicht von ungefédhr. Psychologische
Einzelhandelspreise waren in Deutschland sehr verbrei-
tet vor der Eurobargeldeinfiihrung (siehe Fengler &

Winter, 2001), so auch in Extra, Trier, wo sie einen
Anteil von fast 70% im Oktober 2001 erreichten.

Da die DEM/EUR-Konversionsrate 1,95583, also Uber
den Daumen gerechnet 2, betragt, ist es ein leichtes
sich vorzustellen, dass die deutschen Supermarkte ver-
suchen werden, ihre Preispolitik in dhnlicher Gestalt in
Zukunft fortzufuhren. Dies gilt vor allem im Vergleich
zu den anderen Landern des Eurogebietes. In
Deutschland werden die nominellen Werte der Preis-
auszeichnungen mehr oder weniger halbiert werden.
In anderen Landern des Eurogebietes war die psycho-
logische Preispolitik vermutlich nicht so verbreitet wie
in Deutschland, oder sie ist durch Merkmale gekenn-
zeichnet, die nicht in der Tabelle eingefangen werden.

Dies ist auch ersichtlich, wenn man die Anzahl der
potenziellen psychologischen Preise in der Preisspanne
von 1 Cent zu 1 Euro in den verschiedenen Wahrungen
sich etwas genauer ansieht. In DEM gibt es 24 poten-
zielle psychologische Preise. In FRF sind es 12, wahrend
es in BEF und LUF nur 4 gibt. In EUR gibt es immer-
hin auch 12. In Luxemburg endeten zum Beispiel Uber
50% der im Harmonisierten Verbraucherpreisindex
enthaltenen Preise im Oktober 2000 mit den Ziffern 0
oder 5 (Mathd, 2002). Bedingt durch die Besonderheit
des DEM/EUR Wechselkurses sollte es uns nicht Uber-
raschen, wenn die psychologischen Preisstrategien des
Einzelhandels im Eurogebiet in Zukunft ,deutscher”
werden.

Tabelle 7 Anteil psychologischer Preise in Supermdrkten, in Prozent

Nationale Wéihrung FEuro

Land Stadt Geschafi Okt. Dez. Feb. Apr. Okt. Dez. Feb. Apr.
L Luxemb. Auchan 31 28 28 26 12 14 17 15

L Luxemb. Cactus 0 0 0 0 18 16 12 15

B Arlon Carrefour 28 33 33 33 27 16 18 21

B Messancy Cora 33 28 26 26 16 14 19 17

F Metz Auchan 19 20 19 20 19 9 13 13

D Trier Extra 69 69 56 31 26 28 39 53

Quelle: BCL,

Notiz: Die nationalen Apriwerie fir Auchan, Luxemburg und Vixuea, Trier sind nicht zu 100% zuverlissig, da viele Produkipreise nur in

Furo (II/.S‘g‘(’Z.(?I‘(‘/IH(?f wurden.



Tabelle 8 Anteil fraktionaler Preise in Supermdérkten, in Prozent

Nationale Wéihrung FLuro

Land Stadt Geschift Okt. Dez. Feb. Apr. Okt. Dez. Feb. Apr.
L Luxemb. Auchan 29 25 20 23 18 17 20 31
L Luxemb. Cactus 0 0 0 0 19 19 21 28
B Arlon Carrefour 19 30 22 21 13 18 10 9
B Messancy Cora 14 20 19 19 10 9 10 7
F Metz Auchan 100 100 19 14 31 20 25 30
D Trier Extra 13 13 17 19 19 22 21 25
Quelle: BCI,

Notiz: Die nationalen Apridwerte fiir Auchan, Luxemburg und Vixea, Trier sind nicht zu 100% zuverlissig, da vicle Produkipreise nwr in

Furo ausgezeichnet wurden.

Der Anteil der fraktionalen Preise hat sich in luxembur-
gischen Supermarkten erhéht, wahrend in belgischen
Supermarkten das Gegenteil der Fall war. Es scheint
demnach keine gemeinsame Tendenz zu geben, was
die Bewegungsrichtung fur den Anteil der fraktionalen
Preise angeht, obwohl beide Lénder eine gemeinsame
Wahrung vor der Eurobargeldeinfiihrung hatten. Die
Preisstrategien der Supermarkte sollten demnach
eigentlich auch relativ &hnlich sein, vor allem im
Vergleich zu anderen Eurolandern. In Auchan, Metz
verringerte sich der Anteil der fraktionalen Preise von
Oktober zu Dezember 2001, verharrte mehr oder weni-
ger unverandert bis Februar 2002 und erhéhte sich
wieder im April, erreichte den Oktober 2001 Wert aber
nicht ganz. In Extra, Trier erhohte sich der Anteil von
Oktober 2001 zu April 2002, was wohl auch auf den
DEM/EUR Wechselkurs zurtickzuftihren ist.

2.1.4 Wahrgenommene und tatsdchliche

Inflation

Weitere Fragen bleiben jedoch bestehen. Wieso gibt es
einen so groBen Unterschied zwischen der von den
Burgern wahrgenommenen und der tatsachlich gemes-
senen Inflation? Und worin genau liegen die Grinde
fir dieses Phanomen?

2.1.4.1 Beobachtungsstichprobe

Die von den Blrgern wahrgenommene und die von
den nationalen Statistikdmtern tatsdchlich gemessene
Inflation héngen nur bedingt zusammen. Mit anderen
Worten, die von den Blrgern seit der Eurobargeld-
einfihrung empfundene Verteuerung der Produkte
entspricht nur bedingt der statistischen Realitdt. Die
wahrgenommene Inflation ist bei den Produkten am
groBten, die wir tagtaglich kaufen. Bedingt durch den

haufigen Konsum hat der Verbraucher die Moglichkeit
des unmittelbaren Preisvergleichs. Es fallt eben sofort
auf, wenn der Backer um die Ecke die Brotchenpreise
erhoht hat. Es fallt dagegen weniger auf, wenn Kuhl-
schranke im Fachgeschéaft sich verbilligt haben. Wer
hat schon permanent Preise fur Guter im Kopf, die
man nur sehr selten kauft und bei denen der tech-
nische Fortschritt zwischen solchen Kaufen in der Regel
erheblich ist.

2.1.4.2 Kleine Preise — groBe Wirkung?

Die Produkte des taglichen Bedarfs sind Produkte der
relativ kleinen Preise. Nehmen wir nun kurz einmal an,
daf die Preisdnderung dadurch bedingt ist, daB der zu
Euro konvertierte Preis einen krummen Preis darstellte,
der auf die nachsten 5 Cents gerundet wirde. Dies
ist zum Beispiel der Fall in Mc Donald’s Schnellimbiss-
Restaurants. Im April 2002 bestanden 34% der Preise
in Mc Donald’s, Messancy aus fraktionalen Preisen. In
Mc Donald’s, Luxemburg, Trier und Metz bestanden
100%, also alle, der erhobenen Preise aus fraktionalen
Preisen. In diesem AusmaB auftretende derartige
Preismerkmale sind eindeutig auf die Eurobargeld-
einfihrung zurtickzufthren und auch teilweise nach-
zuvollziehen. Das Wechselgeld fur Produkte deren
Preise nur auf 0 oder 5 Cents enden kann schneller
herausgegeben werden. Das Geschaft kann mehr
Kunden pro Stunde bedienen. In diesem Falle wére die
Rundung auf sogenannte fraktionale Preise, also Preise
die bezahlt werden kénnen ohne viele Minzen als
Wechselgeld herausgeben zu mussen, durch Kosten-
erwagungen verursacht.

Bei Produkten mit relativ kleinen Preisen schlagen
solche Rundungen naturlich ins Gewicht. Ein doppelt
so hoher Preis, der auf die gleiche Art und Weise



gerundet wird, wirde einen halb so groBen Euro be-
dingten Preiseffekt aufweisen. Dies ist ein zusatzlicher
Grund, warum gerade bei kleineren Preisen die durch
die Eurobargeldeinfiihrung bedingte prozentuale
Preisanderung der Tendenz nach groBer ist. Dieser
Umstand wirkt sich wiederum negativ auf die wahrge-
nommene Inflation der Verbraucher aus.

Ahnliches gilt fir die sogenannten Schwellenpreise.
Diese Preise kommen dadurch zustande, daB3 Konsu-
menten eine héhere Preiselastizitat der Nachfrage zwi-
schen 1,99 Euro und 2,00 Euro haben, als zwischen
2,00 Euro und 2,01 Euro. Dieser Effekt ist psycholo-
gisch bedingt und fuhrt dazu, daB viele Einzelhandels-
preise psychologisch attraktiv gestaltet sind. Diese Art
der Preisauszeichnung war besonders in Deutschland
gangige Praxis. Aber auch in Luxemburg waren psy-
chologische Preise haufig anzutreffen®.

2.1.4.3 Gewichtung der Preisbeobachtungen

Die Ermittlung des harmonisierten Verbraucherpreis-
index basiert auf einem Verfahren der Gewichtung. Der
HVPI versucht die relativen Anteile der monatlichen
Ausgaben oder des sogenannten Warenkorbs im In-
land abzubilden. Auf dem gréBtmaoglichen dis-aggre-
gierten Niveau des luxemburgischen HVPI gibt es circa
250 verschiedene Sub-indices. Die Gewichtung aus
dem Jahre 2001 benutzend, stellen ,Zigaretten” mit
8.3% den Sub-index mit der groBten Gewichtung dar.
Unter den Produkten, die immer wieder in den Medien
als Europreistreiber gebrandmarkt werden, sind zum
Beispiel haufig Restaurantpreise zu finden. Restaurant-
preise machen aber nur 4,6% des Harmonisierten
Verbraucherpreisindexes aus. Die Preise anderer Pro-
dukte, wie zum Beispiel ,,Benzinpreise” und ,Mieten”,
die mit der Gewichtung von 7,8% beziehungsweise
3.3% in den Verbraucherpreisindex eingehen, wurden
in der Regel richtig konvertiert. Die unterschiedliche
Gewichtung der fur die Inflation maBgebenden einzel-
nen Produkte im Warenkorb stellt demgemaR einen
weiteren Grund fur Abweichung zwischen der von den
Verbrauchern wahrgenommenen und der tatséchlich
gemessenen Inflation dar.

2.1.4.4 Datum der Eurobargeldeinfiihrung

Man kommt nicht umhin, den Umstand naher zu be-
trachten, daB die Eurobargeldeinfihrung genau am

1. Januar und nicht an jedem anderen x-beliebigen Tag
im Jahr vollzogen wurde. Ein GroBteil der Preise steigt
langsam Uber die Zeit gesehen. Dies ist der zu betrach-
tende Normalfall. Man konnte dies sogar als den
Idealfall betrachten, insbesondere dann, wenn signifi-
kante Preisrigiditdten vorhanden sind, die Reduktionen
der Nominalpreise verhindern. Die Preise andern sich
normalerweise eher selten und in unregelmaBigen
Abstanden. Dies kann mit Hilfe des sogenannten Mend-
kostenansatzes verdeutlicht werden. Das Andern der
Preise verursacht Kosten fur die Firmen. Die Preise wer-
den deshalb erst gedndert, wenn der daraus resultie-
rende Grenzertrag den Grenzkosten entspricht.

Am Anfang des Jahres werden traditionell viele Preise,
insbesondere auch administrative Preise, den neuen
wirtschaftlichen Gegebenheiten angepasst. Unglick-
licherweise fiel dieser Zeitpunkt mit der Eurobargeld-
einfihrung zusammen, was bei manchem Verbraucher
falschlicherweise zu der Veranlassung beitragen haben
kéonnte, die gesamte Preisénderung dem Euro zu zu-
schreiben. Es ist offensichtlich, daB aufgrund der Euro-
bargeldeinflihrung neue Preise ausgezeichnet werden
muUssen. Diese Kosten entstehen den Unternehmen
und Firmen auf alle Falle. Unter diesem Gesichtspunkt
ist es auch zu verstehen, dal3 Unternehmen, Organisa-
tionen und Institutionen ihre Preisanpassung eventuell
so einrichten, daB sie mit der im Januar beginnenden
Ubergangsperiode von nationaler Wahrung zu Euro
zusammenfallt. Dies spart Kosten. Der Effekt ist eine
Akkumulation der Preisdnderungen in den ersten zwei
Monaten im Jahr 2002. Nichtsdestotrotz stellt diese
Akkumulation zum gréBten Teil lediglich eine inter-
temporale Verschiebung der ohnehin geplanten Preisan-
derungen dar.

2.1.4.5 Sonderfaktoren im Winter 2002

Durch das Zusammenfallen der Wahrungskonver-
tierung zum Euro und tatsdchlich anstehenden
Preisanderungen, um den sich verdndernden wirt-
schaftlichen Gegebenheiten Rechnung zu tragen, ist es
fast unmoglich genau zu beziffern, wie hoch der
zusatzliche, allein durch die Eurobargeldeinfiihrung
bedingte, Preisschub ist. So gab es im Winter 2002
einige Sonderfaktoren, die dazu fihrten, daB3 einige
Produktpreise, insbesondere ,Frisches Gemuse und
Obst”, sich in ganz Europa und nicht nur im Eurogebiet

9 Lm Okiober 2000 waren 10,5 Prozent der im Verbraucherpressindex avfgenommenen LUL Preise psychologische Preise BCL, 2001).



stark verteuerten. Die Preise dieser Produkte haben sich
inzwischen wieder normalisiert.

2.1.4.6 Rationalitat der Verbraucher

Ein nur sehr wenig beachteter Punkt ist, da3 Menschen
nicht komplett rational handeln. Viele Verhaltens-
weisen und Verhaltensstrukturen sind durch Gewohn-
heit gepragt. Komplexe Aufgaben werden nur approxi-
mativ gelost. Oft wird auf Erfahrungen und deren
Folgen aus ahnlichen Situationen zurtickgegriffen. Bei
Kalkulationen komplexerer Art werden Daumenregeln
benutzt, um das Ergebnis abzuschatzen. Der Grund fur
diese Verhaltensweise ist unsere limitierte Gehirnkapa-
zitat. Diese Tatsache hat auch Auswirkungen auf die
wahrgenommene Inflation der Verbraucher. In der
November-Ausgabe des Bulletins der Banque centrale
du Luxemburg wurde schon auf diese Effekte der
Eurobargeldumstellung hingewiesen (Matha, 2001).

Nehmen wir als Anschauungsbeispiel wieder Deutsch-
land, das Land, wo die Konsumenten sich momentan
am meisten Uber die vermeintlichen Preisverteuerungen
beklagen. Der Wechselkurs der Deutschen Mark zum
Euro betragt 1,95583. Mit anderen Worten, er ist mehr
oder weniger gleich 2. Angenommen, die Verbraucher
mochten die Europreise mit den vorherigen DEM-
Preisen vergleichen, um ein Gefuhl zu bekommen, ob
die Produkte vergleichsweise preiswert oder teuer sind.
Viele Verbraucher werden wahrscheinlich Preiskonver-
tierungen vornehmen, da es noch etwas langer an-
dauern wird, bis sich die Verbraucher an das neue
Preisreferenzsystem in Euro gewohnt haben. Der
Verbraucher wird also, wenn er nicht gerade einen
Taschenrechner zur Hand hat, und es sich nicht gerade
um die Anschaffung eines neuen Autos handelt,
geneigt sein, sich damit zu begnlgen, den Preis zu
approximieren. Der Preis wird konvertiert, indem eine
Daumenregel benutzt wird. Hochstwahrscheinlich wird
der Europreis mit 2 multipliziert. Ist dies der Fall, so wird
der DEM-Preis um 2,26% Uberschatzt! Zum Vergleich,
die im Jahr 2001 tatsachlich gemessene durchschnitt-
liche Inflationsrate im Eurogebiet war 2,5%!

Im Regelfall liegt dieser so eben bezifferte Fehler auf
der moderaten Seite. In Deutschland bestehen
ungefahr 70 bis 80 Prozent der Einzelhandelspreise aus
psychologischen Preisen. Das heiBt, es sind Preise, die
mit den Ziffern, 9, 19, 29, etc. oder 95, 98 enden. Es
wird demnach haufiger der Fall sein, daB3 der Euro Preis
auf den nachsten glatten Euro Preis aufgerundet als

abgerundet wird, bevor er mittels Daumenregel in
DEM zurtick konvertiert wird. Das Endresultat ist, daB
der Fehler in der DEM-Preisberechnung noch gravie-
render ausfallt.

Ahnliches ist auch der Fall fiir die Italienische Lira, des-
sen Euro Wechselkurs 1936,27 betragt. Auch Finnland
dirfte ein Kandidat fur ein derartiges Phanomen sein.
Umgekehrt gilt, daB in Landern wie Belgien, Luxem-
burg, und Portugal sich diese beiden beschriebenen
Effekte der Tendenz nach entgegengesetzt verhalten,
da in diesen Landern die Anwendung einer Daumen-
regel Wechselkurs bedingt zu einer Unterschatzung
des tatsachlichen Preises in nationaler Wahrung fuhrt.
Diese Effekte sind naturlich nur schwerlich berechen-
bar, aber sie treten auf, und sie beeinflussen die von
den Verbrauchern wahrgenommene Inflation in einem
nicht zu unterschatzenden AusmaBe.

Deshalb ist es nicht verwunderlich, daB gerade bei unse-
ren Nachbarn in Deutschland ein GroBteil der Ver-
braucher die Meinung vertritt, alles ware teurer gewor-
den. Gerade im deutschen Fall spielen alle Effekte so
zusammen, daB die geflhlte Inflation notgedrungen
sehr groB erscheint. Dieser Effekt mag auch dazu bei-
tragen, daB die durch die zurtickliegende Rezession und
die damit einhergehende vergréBerte soziale Unsicher-
heit bewirkte Kaufzurlickhaltung der Bevolkerung noch
vergroBert wird. Langfristig gesehen, wird der durch die
Eurobargeldumstellung bedingte Effekt in Deutschland
aber wegfallen. Dies wird der Fall sein, wenn die Blrger
ihre langfristige Konsum-Sparquote Uberprifen und
feststellen, daB ihnen doch mehr auf dem Girokonto
verblieben ist als sie angesichts der vermeintlich hohen
Preise vermutet haben.

2.1.5 Zusammenfassung

Das Ziel dieses Artikels war es die Frage der Preiser-
hohungen im Zusammenhang der Eurobargeldeinfih-
rung zu erdrtern und erste Aussagen Uber Konvertie-
rung von nationalen attraktiven Preisen zu attraktiven
Preisen in Euro zu treffen.

Zusammenfassend kann man festhalten, dal das
Thema des Europreiseffektes komplexer Natur ist. Eine
wissenschaftliche Aussage, in wie weit die Eurobar-
geldeinfiihrung zu Preiserhohungen gefuhrt hat, ist
schwerlich moglich. Die bisherigen Ergebnisse der
nationalen Zentralbanken und Statistikdmter, sowie
der regionalen Supermarktanalyse lassen jedoch den



SchluB zu, daB die Eurobargeldeinfihrung zu einer
limitierten Steigerung der Inflationsrate beigetragen
hat. Dies ist aber ein , Einmaleffekt”, wahrend die posi-
tiven Aspekte des Euro permanenter Natur sind.

Ferner 1463t sich aus der Analyse der regionalen Super-
marktpreise entnehmen, dal3 die Reaktionen auf die
Eurobargeldeinfihrung, beziiglich der Preispolitik, Euro-
kompatibilisierung der Preise, sowie der Auszeichnung
von attraktiven Preisen, zum Teil stark variierten. Es ist
nicht auszuschlieBen, daB die Art der Preisgestaltung in
Supermérkten in den Euroldndern in Zukunft der
Tendenz nach , deutscher” werden wird.

Nachfolgend wurden mehrere Erlduterungen dargelegt
bezuglich der Preisbeoabachtungen der Verbraucher,
der Gewichtung der Preisbeobachtungen im HIVP, der
Rationalitat der Verbraucher, sowie der Sonderfaktoren
im Winter 2002. Diese Erlduterungen sollten die
Ursachen fur die Unterschiede der von den Birgern
wahrgenommenen und der tatsdchlich gemessenen
Inflation etwas naher ausfuhren.

AbschlieBend muB noch hinzugefiigt werden, daB die
in diesem Artikel gemachten Aussagen nicht unbe-
dingt verallgemeinerbar sind. In Zukunft ist geplant,
die Preisunterschiede in der GroBregion anhand von
den erhobenen Supermarktpreisen etwas naher zu
analysieren.
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